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En el Proyecto Educativo 
Institucional es clara la 

apuesta por formar 
profesionales con

pensamiento creativo.

En el curso de creatividad 
emprendedora se aplica la 

metodología Solución 
Creativa de Problemas 

(SCP)

En la SCP, la segunda fase 
es la IDEACIÓN y allí se 

pueden aplicar varias 
actividades pedagógicas.

La lluvia de ideas es una 
técnica intuitiva, mientras 
que SCAMPER y relaciones 
forzadas son técnicas 
analíticas, estructuradas o 
lógicas (Shah & 
Vargas2003).



Relaciones forzadas (Whiting, 1958) 

Lluvia de ideas (Osborn, 1953) 

SCAMPER (Eberle, 1996) 
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Hay aspectos más internos 
del pensamiento creativo 
que no pueden valorarse 
exclusivamente con una 
rúbrica. Por ejemplo, el 
Autoconcepto creativo 
(Karwowski, 2011).

El pensamiento creativo es 
amplio y se hace necesario 

evaluarlo de otras formas
complementarias a las 

rúbrica la cual se basa en un 
entregable o evidencia.

Los estudios previos abordan 
en su mayoría el 

autoconcepto y la 
autoeficacia en relación con 

los factores individuales y 
ambientales, y el 

rendimiento académico.

Estudios experimentales, 
en estudios previos, 
abordan la creatividad 
como novedad y utilidad, 
pero no se aborda desde el 
componente interno del 
autoconcepto.



Identidad personal creativa

Grado en que una persona 
valora la creatividad (Randel & 
Jaussi, 2003).

Autoconcepto creativo

Convicciones sobre las propias
capacidades creativas y la
naturaleza percibida de la
creatividad (Karwowski., &
Lebuda, 2017).

Autoeficacia creativa

Creencia sobre la capacidad 
de realizar un trabajo 
creativo (Tierney & Farmer, 
2002).
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Para algunos autores, la lluvia de ideas

funciona como agente bloqueador de la

creatividad, pero para otros tiene

muchas potencialidades (Hassan, 2019).

Se ha evidenciado, en la literatura, que
la técnica SCAMPER conduce a la
generación de ideas más factibles que
el uso de la lluvia de ideas. Sin
embargo, no se encuentran estudios
que documenten la relación entre
estas técnicas y el autoconcepto
creativo.

¿Cuáles son las 
actividades 

pedagógicas que 
fomentan más el 

desarrollo del 
autoconcepto 
creativo de los 

estudiantes 
universitarios? 



METODOLOGÍA

01 02 03 04

Experimental 
completamente 

aleatorizado

Diseño
3: lluvia de ideas, 

SCAMPER y relaciones 
forzadas.

Tratamientos

Short Scale of Creative Self 
(Karwowski, 2011)

11 items – escala likert

Escala ampliamente validada en
otros estudios (alpha de Cronbach).

Instrumento
90 estudiantes, es decir, 30 estudiantes 

de pregrado por tratamiento. En todos los 
casos, firmaron los consentimientos 

informados.

Participantes



01 02 03 04

Análisis Exploratorio 
de los datos

Validación de los 
supuestos

ANOVA

Pruebas de rango 
múltiples
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RESULTADOS

NO HAY DATOS ATÍPICOS

LLUVIA: MEDIA MÁS ALTA

RELACIONES: DISPERSIÓN MÁS 
ALTA

SCAMPER: DISPERSIÓN MÁS BAJA Y 
CON MEDIA CERCANA A LA 

MEDIANA (DISTRIBUCIÓN NORMAL)

ANÁLISIS GRÁFICO



RESULTADOS

PRUEBA DE HIPÓTESIS
ANOVA

• Hipótesis nula: todas las medias poblacionales son iguales 
• Nivel de significancia: 0.01
• Valor P: 2.483368e-07
• Decisión y conclusión: como el estadístico de prueba es mayor al valor 

crítico, se rechaza Ho y se concluye que existe una diferencia 
significativa en los puntajes promedio de autoconcepto creativo 
obtenido por los grupos de estudiantes sometidos a cada tratamiento.



RESULTADOS

Dado que se rechazó la hipótesis 
nula, es necesario identificar 

cuáles tratamientos son 
diferentes. Para ello, se usaron los 

tres métodos:

• Método de diferencia mínima 
significativa (LSD)

• Método de Tukey
• Método de Duncan

PRUEBAS DE 
RANGO MÚLTIPLE



RESULTADOS

VALIDACIÓN DE 
SUPUESTOS

• Se supone que cada población de la que se toma una
muestra es normal (Normalidad).

• Todas las muestras se seleccionan de forma aleatoria y
son independientes.

• Las poblaciones tienen varianzas iguales (Varianza
constante u Homocedasticidad).

Para la verificación de los supuestos, se utiliza la muestra de
los residuos o errores residuales, en donde se cumplen los
supuestos cuando se observan como una muestra aleatoria
con una distribución normal con media cero y varianza
constante.



Los supuestos, desde el análisis de residuales se cumplen. En la gráfica de
cuantiles lo ideal es que los puntos estén cerca a la recta y están cubiertos por la
banda azul. Sin embargo, esto es a nivel gráfico. Más adelante, se realizarán una
pruebas analíticas de verificación de supuestos.

RESULTADOS



Normalidad
Ho: Los residuos son normales.
Prueba: Shapiro  - Wilk
Con un nivel de significancia del 0.01, no se rechaza Ho y se 
acepta la normalidad de los residuos.

Homocedasticidad
Ho: Las varianzas son iguales
Prueba: Levene
Con un nivel de significancia del 0.01, no se rechaza Ho y se 
acepta la igualdad de varianzas.

RESULTADOS

Independencia

Ho: Los residuos son independientes
Prueba: Box Ljung
Con un nivel de significancia de 0.01 no se rechaza
Ho, es decir, existe independencia de los residuos o
que los errores no están correlacionados.



DISCUSIÓN
Existe evidencia suficiente para determinar que la LLUVIA DE IDEAS es el
tratamiento que mejor efecto tiene sobre el desarrollo del AUTOCONCEPTO
CREATIVO de los estudiantes en el curso de CREATIVIDAD EMPRESARIAL,
es decir, las técnicas intuitivas parecen tener un mejor efecto que las técnicas
más orientadas al componente analítico, similar a los resultados obtenidos
por Chulvi et al. (2012).

Por otro lado, según el análisis exploratorio inicial, aunque el tratamiento de
RELACIONES FORZADAS tiene mayor dispersión y el tratamiento SCAMPER
tiene menor dispersión; ambos conforman un mismo grupo y pareciera que
tienen el mismo efecto sobre las unidades experimentales.



DISCUSIÓN
Para lograr el cumplimiento de todos los supuestos y, en consecuencia, la
validez de los resultados del Diseño experimental completamente aleatorio, se
recomienda aplicar el estudio en otros estudiantes bajo las mismas
condiciones. Además, como futuras líneas de estudio se recomienda aplicar
otro tipo de diseños experimentales de tal manera que se bloqueen algunos
factores que pueden intervenir. Por ejemplo, un estudiante con más habilidad
creativa a priori puede demostrar mayores niveles de concepto creativo. Por
ello, como futuro estudio se recomienda desarrollar un diseño de
experimentos completamente aleatorio por bloques (DBCA) en donde cada
uno de los estudiantes (bloques) experimente cada una de las 3 actividades
pedagógicas (tratamientos), lo cual permita hacer nulo el efecto del factor
(estudiantes), es decir, se genera un bloqueo.



DISCUSIÓN
Es importante advertir que con los resultados obtenidos en este estudio no se
pueden generalizar a ninguna población dado el muestreo no probabilístico
aplicado. Además, los resultados dependen mucho de la naturaleza concreta del
experimento, el desarrollo de las actividades (el clima, la instrucción, el ambiente
en el aula, los materiales, entre otros) y las condiciones personales ya que una
cosa es experimental con máquinas y otra cosa es experimentar con personas.

El principal aporte del estudio radica en que relaciona algunas técnicas creativas
con un concepto poco explorado con relación a las mismas: el autoconcepto
creativo.
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