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ENTRE CUBIERTAS, TACOS, LOMOS,
SOLAPAS Y TEXTOS:

_EL ENFOQUE
DEL DISENO EDITORIAL

Cuando el estudiante cierra su ciclo de formacién profesional

y se convierte en egresado, no siempre estara listo para enfrentar-

se a la vida profesional. A parte de estar capacitado para dominar
un determinado software, saber lo que le gusta y poder acceder a
mas oportunidades, este nuevo profesional con paciencia y practica,

div

marcard el camino de su experiencia y perfeccionara su habilidad.

Por: Diego A. Y para los profesionales del diseno grafico no es la excepcion, pues
Martinez Cardenas ellos deberan sopesar las necesidades del mercado contra sus gustos
Coordinador editorial e intereses.

Fundacion Universitaria
Los Libertadores

En esa balanza entre las habilidades graficas y las necesida-
des del mercado, el sector editorial se convierte en un contrapeso
importante en el que los profesionales pueden realizar sus aportes
creativos y recibir una buena remuneracion si su trabajo es destacado

y diferencial.

Existen muchos manuales y paginas web que presentan la ma-
nera en la que se debe armar un libro o crear una infografia a do-
ble pagina, sin embargo, resulta insuficiente encontrar literatura que
brinde reflexiones en torno a la construccion de un libro, una revista,

un boletin o cualquier otro producto editorial.




Escribir un libro, como sugirié Tomas Moro (1529), no es lo mismo que publicarlo, y es aqui precisa-
mente donde aparece el trabajo de los disenadores editoriales, quienes se encargan de agregar ese valor dife-
rencial a un texto plano que podra convertirse en un libro. Algunos afirman que solamente basta con tener el
documento escrito para publicarlo, pero cuando el diagramador entrega el mismo documento con una serie

de atributos graficos diferenciales se nota la riqueza y aporte conceptual del disefiador.

La diagramacion editorial como area del disefio grafico es una rama que se caracteriza por la relacién
armoniosa y estética de los objetos graficos y los textos, para generar un objeto que logre captar la atencién
de los lectores. El uso correcto de tipografias, parrafos, interlineados, niveles de titulacion, portadillas y tama-

nos enriqueceran la historia propuesta por el autor.

Esta rama del disefio permite el uso de elementos y atributos Gnicos para un publico determinado,
como pueden ser el formato, la composicion, el contenido de las paginas, entre otros, e incluso, la jerarquia
de los cuerpos de textos para tener una nocioén de cémo iran estructurados y distribuidos (Guerrero Reyes,
2016), de esta manera, se construyen las colecciones y series que formaran una biblioteca tematica. Cabe

resaltar que cualquiera de estos medios debe proyectar una sensacion de unidad y seguir un patron.

Las propuestas seleccionadas que hacen parte de esta publicaciéon cumplen con esa relaciéon entre los
componentes graficos y el enfoque editorial de los disenhadores, quienes seguramente trabajaron de manera
articulada con editores y autores por lo que realmente es importante: la unificacion de todos los actores invo-

lucrados en la cadena de produccion del libro.

A los disenadores, ilustradores y demas interesados en los procesos editoriales que todavia no han
explorado esta rama, los invitamos a que se atrevan y propongan nuevas formas y estructuras del libro que

ayuden a cautivar nuevos lectores.

Referencias
Guerrero Reyes, L. (2016). El Disefio Editorial. Guia para la realizacion de libros y revistas. Disponible en: https://eprints.ucm.es/id/eprint/39751/

Eguaras, M. (2019) Las partes de un libro y su terminologia. Disponible en: https://marianacguaras.com/las-partes-de-un-libro-y-su-terminologia/
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Jeep

Marca y Producto

La marca seleccionada es Jeep®.
El producto es un auto todo
terreno llamado Wrangler.
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. App - Su punto de venta y reconocimiento, carece de
individualidad.
Referentes Usuarios
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Nos sobra la comida,
pero nos falta conciencia.

pacio acadinico

Disefio prasisems deinformacin y anenacin
ocate

Rocuel Gueiarin

En Colombia, se producen 28 millones de toneladas de alimentos al afio para el
consumo humano (FAO, 2014). EL problema son las grandes pérdidas que se

generan a lo largo de la cadena alimentaria.

Participacion en la pérdida y en el
desperdicio segiin cadena alimentaria

comida
desperdiciada alcanzaria
ara alimentar a

- Mundo Améica Latina el
y el Caribe Manejo y almacenamiento Colombia .
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e, eme: 0 2016 N de Bogotd
fo——
Fuente: PERDIDA Y DESPERDICIO DE ALIMENTOS [rrp— e s o e oty
EN COLOMBLA Estudio de la Direccion de Seguimiento y 7 0 i o b o8 s g o e o e
Evaluacién de Politicas Piblicas (DNP 2016). 1 .300 : 1 27 6% Millones de b
: L gl (] toneladas al afio.
1A Millones de ! Millones de
. Produccion ; de la oferta disponible
toneladas i toneladas 34% destinada al consumo humano
al afio. ; alafio.

9.242,584 Toneladas
@ se pierden o desperdician

772.330 Toneladas

0oy del total que se =
8 /0 produce al ano g

Equivalente a

178.082
Torres Eiffel
on un peso de 7:300 toneladas

Lacteos

Comparacién entre produccién y desperdicio y/o pérdida en un afio.

23%

La mayor pérdida ocurre en:

| Distribu;ién > 3 5%
. . i mercados
La mayor perdida ocurre en: B Poducion ¢
1.29.062 Toneladas
= £ S Se pierden o desperdician
Dfst”buc’on 29.067 Toneladas

Carnicos

y mercados >45%

Conclusiones: En general las pérdidas que mas se generan son las frutasy

- m 2 ylo pérdida en un afio.
verduras en casi todas las etapas siendo las etapas con mas perdidas la de

produccion y la pescosecha y almacenamiento, en la etapa de consuma los o
alimentos que mis se pierden son las raices y los tubéreulos 1,5 millones 1500000]
de toneladas ademas de las frutas y verduras con 282.000 toneladas. 1000000

ey oo oS
e e

@ Produccion
2.326.467 Toneladas
B e pierden o desperdician
269.268 Toneladas

oy deltotal que se
{12968 e {

La mayor pérdida ocurre en:

Produccion
2% Agncola > 48%

Frutasy
verduras

Comparacién entre produccién y
desperdicio y/o perdida en un afio.

@ Produccion

10.434.327 Toneladas
@ Se pierden o desperdician

6.081.134 Toneladas

0y, del total que se
58 intis

La mayor pérdida ocurre en:
Produccion > 0,
Agricola 48 /°

Pescados

4,2%

Fuente: PERDIDA Y DESPERDICIO DE ALIMENTOS
EN COLOMBIA Estudio de la Direccion de Seguimiento y
Evaluacion de Politicas Piblicas (DNP 2016).

Llanos

Comparacién entre produccion y desperdicio

ylo pérdida en un afo.
350000,
200000
100
waeo

o
@ Produccion
328.660 Toneladas

@ se pierden o desperdician

49.797 Toneladas

0/ del total que se
15% produce al afio
La mayor pérdida ocurre en:

Distribucion o,
y mercados > 66 /°

P

Fundacion Universitaria Los Libertadores

Equivalente a

. 110.
! Cristo Redentor
" Comun peso e 145 toneladas

Comparacion entre produccion y desperdicio

S e s o ok

Equivalente a:

808.333 *

Camiones compactadores doble troque de
la basura de 12 toneladas de capacidad

917

del total que s

produce al afio del total que se

13% produce al afio

La mayor pérdida ocurre en:

El consumo > 79%

setsousyosuro0 s

e e s o 0 0

134%
o

183%

13,8%e——

-

Distribucion de la pérdida de alimentos por regiones )

. Centro-Oriente . Eje Cafetero . Caribe . Pacifica

Centro-Sur

e

Oleaginosos y legumbres

Comparaci6n entre produccion y desperdicio y/o pérdida en un afio.

120000,
s6000)
o
45000
a0
o

R e

@ Produccion

1.162.595 Toneladas

@ Se pierden o desperdician

148.074 Toneladas

Raicesy
tubérculos

Comparacion entre
produccion y desperdicio y/o
pérdida en un aito.

memertsonsyoxeoaoD smacs
Ctocin oo o o oW 2.

@ Produccion

4.938.546 Toneladas

(@ se pierden o desperdician
2.406.764 Toneladas
del total que se

49% produce ataio

La mayor pérdida ocurre en:

El Consumo > 34%

Cereales y derivados

Comparacion entre
produccion y desperdicio y/o

perdida en un afio.
toomaaco
soo000o
co0000
4000000
2000000

. Produwon

9.242.584 Toneladas

@ se pierden o desperdician

772.330 Toneladas

0y deltotal que se

8% produce al aiio

La mayor pérdida ocurre en:
Distribucion > )

y mercados 45 /’

\—«,2%
sisoosyorseroc e s

Uanos  medii LR Sy



1.300

Millones de
toneladas
al ano.

Equivalente a

178.082

Torres Eiffel
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En Colombia mas de la mitad pérdida de alimentos se genera en la etapa de produccidn y
almacenamiento Lo cual evidencia falencias con respecto al Mundo y América Latina sin embargo es
importante trabajar en todas las etapas para reducir las pérdidas.
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Como asto simbdlico se hace reconocimients y homenaje al
milsico Bunaverense Patriclo Romano Petraale Abvarez quten
fue excluido en un homenaje a autores vallcaucanos a pesar
de la impostancia ¢ incidencia de su obra.
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1. INFORME DE SOSTENIBILIDAD ALPINA 2018
2. MANUAL DE MARCA PROGRAMA DISENO GRAFICO
Mayra Castillo | Egresada
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Es necesario estar comodo,
hacer liviano el dia a dia

. ..... . / i | y recibir souvenir de
ey - [ todas partes del mundo

. Es el idioma mas hablado en Europa.
iCreo que necesitas ayudal

entendiste?
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1. PROYECTO SUMERCE EN RUSIA
2. LIBRO - ROMPECABEZAS SOMOS MUCHOS
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