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ando continuidad al trabajo
adelantado en ediciones anteriores,
presentamos la cuarta version
del Buho Investiga, el cual se constituye
en uno de los canales de divulgacion de
tematicas relacionadas con la investigacion
y la creaciéon artistica y cultural de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion.
En este nimero se destacan los avances
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gue presenta el Programa de Publicidad y
Mercadeo con miras a su renovacioén de la
Acreditacion de Alta Calidad, los trabajos de
investigacion de estudiantes de la Facultad,
algunos proyectos de investigacion en
curso y la convocatoria de Semilleros de
Investigacion y Creacion.

Es de anotar que es motivo de orgullo para
nuestra Facultad presentar a la comunidad
libertadora una oferta de semilleros amplia

LOS LIBERTADORES y variedad en cuanto a intereses y temas.

En total para el segundo semestre de 2018
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contamos con 20 semilleros y mas de
100 estudiantes activos dentro de ellos.
Este escenario de trabajo colaborativo
extracurricular, tiene como objetivo
promover en nuestros estudiantes el
interés por la investigacion y la creacion
artistica y cultural; surgen del interés de
estudiantes y profesores como parte de
la dindmica y estrategia de formacion
para la investigacion. En su propésito,
los semilleros promueven la investigacion
interdisciplinaria e interinstitucional,
abordan problematicas de la realidad a
partir de la perspectiva de las disciplinas
y mediante el uso de diferentes
metodologias, contribuyen a articular las
competencias investigativas con miras a la
formulacion de proyectos que conllevan a
las opciones de grado, generan visibilidad
del quehacer académico e investigativo
de la Facultad mediante la participacion
en encuentros, redes y actividades de
socializacion.

Queremos aprovechar esta edicion
para invitar a estudiantes y profesores
para que participen e integren las
diferentes actividades relacionadas con
la investigacion, presenten iniciativas que
permitan fortalecer esta funcion misional
en nuestra Facultad y en la Institucion,
ademas de continuar trabajando por la
generacion de conocimiento util y valioso
que provoque cambios significativos en
nuestro entorno local, regional y, por qué
no, global

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion
invita a investigadores, docentes e
interesados para que nos compartan
sus aportes, principalmente, resultados
de investigacion, practicas pedagogicas
exitosas en el campo de la comunicacion,
nuevas metodologias, proyectos o
actividades que sean de interés paratodala
comunidad libertadora, para ser publicadas
en futuras ediciones y con ello, seguir
consolidando este medio de divulgacién
de los logros, desarrollos y actividades de
investigacion.

Olga Patricia Sanchez Rubio

Decana Facultad de Ciencias de la
Comunicacion
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Programa de Publicidad
y Mercadeo en el camino de la

renovacion de la Acreditacion

Janneth Arley Palacios Chavarro, Coordinadora de Investigacion

de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y Humanidades

omo reconocimiento a la calidad,

la acreditacion de un programa

o institucion es un proceso que
permite evidenciar publicamente el
logrodelasinstitucionesylos programas
respecto al cumplimiento de altos
estandares de calidady suenfoque hacia
el mejoramiento continuo. Con esto
también se garantiza la capacidad que
tienen las instituciones y los programas
de autoevaluarse y autorregularse en
funcion de sus propios principios y
valores, de su proyecto institucional y
de su vision de futuro (CNA, 2017).

La acreditacion de wun programa
académico representa no solamente
prestigio académico sino también una
amplia variedad de oportunidades que
van desde mayor acceso a recursos
publicos para la Educacion hasta
mejores alternativas a nivel laboral y
de movilidad para formacién a nivel
postgradual con instituciones de
calidad en el mundo.

Es por ello, que el Programa de
Publicidad y Mercadeo, consciente
de la importancia de estos procesos
se prepara para la renovacion de su
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acreditacion de alta calidad. Para este
propodsito se realiza la visita de pares
académicos, los dias 12, 13 y 14 de
septiembre a nuestra Institucién. Para
esta oportunidad, nos acompanan
Christian Schrader Valencia, de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano y
Maria Piedad Marin de la Universidad
Catolica de Manizales. Ambos expertos
tendran la responsabilidad de conocer
y emitir su valoracién sobre la calidad
del programa y su compromiso social.

En este sentido el programa de
Publicidad y Mercadeo, presenta ante
la Comunidad Académicay los expertos
que nos visitan un informe detallado de
los avances logrados desde el ano 2014,
fecha en que recibié su acreditacion,
hasta el presente 2018. A continuacién
se presentan logros mas significativos
para entrar en la renovacion de la
acreditacion del Programa en lo que
corresponde a Investigacion Creacién
Artistica y Cultural.

Formacion para la
Investigacion

Semilleros de investigacion: del afo
2014 a 2018, el Programa subié de 1
a 4 Semilleros de Investigacion y de
Investigacion Creacién. También se
destaca que Publicidad y Mercadeo
cuenta con el Semillero Los Trece
Apostoles, el mas antiguo de la
Facultad, asi como el Semillero
Nautilius, el mas grande en nimero de
estudiantes en toda la Institucion. Los
estudiantes que participan en estos
grupos representan a la Instituciéon

2

©

0)

/%\

en Encuentros Nacionales como los
organizados por RedColsi, RELAIP
y por distintas Universidades en el
pais. Para el mes de octubre de 2018,
se espera la participacion de dos
estudiantes de Publicidad y Mercadeo
en el Segundo Congreso de la Red
Iberoamericana de Investigadores en
Publicidad “Comprender la publicidad
para Transformar la Sociedad” que
se realizard en Quito, Ecuador con
el apoyo del Centro Internacional de
Estudios Superiores de Comunicacién
para América Latina (CIESPAL).

También se destaca el incremento
de la participacion de estudiantes en
procesos y proyectos de investigacion.
En este sentido, del afno 2014 a
2018 se han realizado 27 Pasantias
de Investigaciéon y 28 proyectos de
investigacion por parte de estudiantes
de Publicidad y Mercadeo como opcién
de grado.

Por otro lado, también se resalta la
formulacion e implementaciéon de
una estrategia formativa curricular
que se articula de forma transversal
e integradora en todos los espacios
académicos del Programa y que
tiene como fundamento el desarrollo
de competencias investigativas en
los estudiantes a través de toda la
estructura curricular.

Producto de estos esfuerzos, los
estudiantes de Publicidad y Mercadeo
han logrado reconocimientos a nivel
nacional como el estar durante dos
anos entre los tres primeros puestos
de los Effie-College y ser el Programa e
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Institucion invitada el Segundo Encuentro
de Semilleros de Investigacion INPUB,
organizado por la Universidad Central en
Bogota.

Compromiso con la
investigacion, la creacion
artistica y cultural

En la actualidad el Programa de Publicidad
y Mercadeo participa en dos Grupos de
Investigacion: Comunicacion, Cultura y
Tecnologia y Nipén Estudio Anime, en los
cuales estan vinculados 9 profesores del
Programa, entre ellos, Javier Jiménez,
Jorge Gutiérrez, Victor Puentes, Ricardo
Bohdrquez, Sandra Restrepo, Clara Uribe
y Janneth Palacios. Los profesores que
integran los grupos de investigacion
mediante el desarrollo de proyectos
aportar conocimientos y reflexiones al
campo de la publicidad y el mercadeo. De
las investigaciones que se realizaran en el
ano 2018, se encuentran:

o Narrativas de futuro: modelo del
observatorio de comunicaciény creatividad
para analizar la transformacion social en
plataformas digitales

° La construccion de la felicidad en el
relato televisivo publicitario en Colombia
° Visualizacion de  informacion

mediada a partir de tecnologia virtual
para la difusion del patrimonio cultural
colombiano

o Diseno de interfaz fisica de
mediacion e interacciéon a partir de
conceptos transmedia

o Identificacién de los componentes
fundamentales para la consolidaciéon de
Smart Cities en paises en via de desarrollo:
Caso Colombia

o Situacion de los Semilleros de
Investigacion y Creacion en Publicidad

El Programa viene fortaleciendo Ila
dedicacién de los profesores investigadores
parael desarrollo de proyectosyactividades
de investigacion mediante el aumento
de horas en los planes de trabajo; esto
demuestra el compromiso institucional con
el avance de los proyectos que desarrollan
los profesores y con actividades de
investigacion.

Respecto al numero de proyectos de
investigacion ejecutados, el Programa
pasé de registrar 3 proyectos en el ano
2014 a tener 6 en el ano 2018 y durante
los afos 2014 y 2018 se han ejecutado
23 investigaciones en total; esto confirma
el interés por desarrollar iniciativas de
generacion y apropiacion de conocimiento
que logren transformacion en el contexto
social y cultural en el que se encuentra
inmerso el Programa.

Durante este mismo periodo (2014-
2018), el programa reporta mas de 120
productos de investigacion, entre articulos,
libros y capitulos de libros resultados de
investigacion, consultorias, participacion en
eventos, entre otros.

Estos resultados obedecen a |la
orientacion estratégica del Programa vy al
fortalecimiento institucional que se le ha
venido dando a la Investigacién y se espera
que en los préximos meses se concreten
otras acciones en materia de redes de
cooperacion, participacion internacional y
produccion editorial que redunden en ese
compromiso con la calidad en la formacion
de publicistas y mercadolégos libertadores.
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“Tecnologia virtual

para la difusion del patrimonio
cultural colombiano”

Oscar Rojas

Diseno Grdfico

tecnoldgico, existe informacién en

formato “andlogo” para la difusion del
patrimonio cultural colombiano, que por
sus caracteristicas fisicas, dimensiones o
forma de manipulacién presentan dificulta
en su acceso. En este sentido, se hace
necesaria la implementacion de medios
digitales de visualizacion o representacion
que posibiliten el acceso y, ademas,

Se ha evidenciado que pese al desarrollo
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generen posibilidades de expandir vy
manejar esta informacién de forma mas
efectiva, abriendo la posibilidad al discurso
hipertextual y transmedial del cual hoy en
dia se ha comenzado a hablar no solo en la
disciplina del disefo.

Por lo tanto, entendiendo el disefio grafico
como una disciplina en la que convergen
diferentes intereses tanto sociales,
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Desarrollados por profesores

culturales como disciplinares y en la que
uno de los principales aspectos es el
trabajo con la informacién y su forma de
representacion, surgen algunas preguntas
como: ¢Como difundir informacion
“fisica” aun no visible en medios digitales
generando un diseno de experiencia a
partir de los elementos que lo conforman?,
;Qué tipo de narrativa, de manejo de
informacién y de mediacién visual, sera
la adecuada para la presentacién de la
informacion concerniente a un espacio
fisico considerado patrimonio?

De esta manera, este proyecto surge
desde iniciativas gestadas por el
Laboratorio Hitec, al igual que del interés
de varios profesores en abordar el tema
de la visualizacion y representacion de la
informacién y la vinculacion de espacios
académicos del programa como Diseno
Grafico de la Fundacién Universitaria
Los Libertadores, como son Disefo para
entornos digitales y Disefo para sistemas
de informacioén y orientacion.

Se espera promover nuevas fases del
proyecto resultado de la investigacion o
de la apropiacién de tematicas propias de
esta investigacion como casos de estudio
o problemas de diseno para el espacio
seleccionado; también se vinculan los
estudiantes del Semillero de Animacion y
Sistemas Interactivos en donde a lo largo
de su trayectoria han trabajado tematicas
relacionadas.

Asi es importante entender que dentro de
los intereses de estudio del disefio grafico
se encuentra el diseno de la informacién
y, por ende, la visualizacion de la misma.
Esta necesidad ha cobrado relevancia en

Colombia y en el mundo en los ultimos
anos, cuestion que se puede comprobar a
partir de realizar un ejercicio de busqueda
con la herramienta de Google Trends,
con términos como “data visualization” o
“infographics” endonde se puede encontrar
un numero amplio de publicaciones que
muestran el creciente interés por estos
temas.

En consecuencia, el manejo de |Ia
informacion, como presentarla,
representarla, utilizarla y socializarla han
sido pilares basicos de indagacion del
disefio. En la actualidad, la tecnoldgica
evoluciona de manera acelerada y las
mediaciones comienzan a facilitar los
procesos de informacién convirtiéndose
en parte de la vida de las personas, es
por ello que se hace necesario plantear
desde el diseno grafico como se deben o
se puede abordar este tipo de necesidades
y problematicas, en donde el disefio y la
tecnologia se conjugan en busca de una
solucion viable en el proceso para ampliar
el acceso a la informacién, generar una
mayor comprension de la misma y propiciar
nuevas formas de visualizacién y difusion,
en este caso, por ejemplo desde la cultura,
puesto que al visualizar la informacion,
se explican historias, se compara, se
explora y se descubre; todo esto con la
intencion de transformar algun tipo de
dato en informacion, sobreentendiéndose
que en el contexto de una comunicacién
efectiva, una visualizacién primara frente a
largos textos que presenten una compleja
comprension.

De esta forma, entendiendo que la
visualizacién consiste en transformar
informacién en imagenes que facilitan
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la extraccion de significado, a través
de la mezcla de elementos de caracter
cuantitativo, cualitativo y, en ocasiones
narrativo,podremosjustificarlaimportancia
de representar la informacién, ya que el
objetivo principal de la visualizacién de
datos es ofrecer informacion clara y eficaz
a través de medios graficos.

Este tipo de iniciativas acerca del uso de
tecnologia virtual aplicada a la divulgacion
del patrimonio cultural es creciente,
en cualquier lugar del mundo hoy se
ve con potencial la posibilidad de crear
laboratorios y museos remotos y virtuales,
que ayuden a disminuir brechas de
distancia e infraestructura y acerquen a la
gente a la cultura.

La organizacion New Media Consortium,
en su informe “Informe Horizon 2016
Edicion Educaciéon Superior”, resaltd
que en los proximos anos se deberian
implementar en las instituciones de
educacion superior laboratorios virtuales
y remotos Yy, adicionalmente, menciond la
adopcién de la realidad virtual por parte
de los museos con la intencion de generar
nuevas experiencias, aumentando la
disposicion de la informacién, poniendo
como ejemplo lo realizado entre el Chicago
History Museum y en School of the Art
Institute de Chicago, empleando realidad
virtual.

Por lo tanto, pensar la tecnologia en pro
de los procesos sociales, patrimoniales
y culturales, reafirma lo que personas
como Joan Maniel Tresserras, Consejero
de Cultura y Medios de Comunicacién
de Catalunya, sostiene a partir de que
los medios actuales crean, ademas,
nuevas formas de expresion cultural que

\'/‘
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debemos igualmente recoger, conservar y
difundir mediante técnicas diferentes a las
tradicionales, que han de permitir que los
fondosy servicios institucionales culturales
sean accesibles a todos.

Entendiendo el papel del disefiador grafico,
en tanto su interés por la informacion y los
procesos que la pueden mediar; al igual
que como ser y agente de transformacion
social, se vuelve interesante el abordar
lo relacionado con el patrimonio cultural,
ya que no solo es una cuestién en la que
el disefo grafico puede intervenir en el
proceso de socializacion, sino que propone
un reto en cuanto a como retomar o
abordar lo relacionado con la difusion de la
historia de manera visual, haciendo uso de
la tecnologiay poniendo estainformacién al
alcance de un publico contemporaneo con
caracteristicas y necesidades diferentes.
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.Como aportan los
influencers a la estrategia

digital de las marcas?

Laura Alejandra Acevedo Torres y Yuly Marcela Montaiia Saavedra -
Programa de Publicidad y Mercadeo.

istoricamente las personas

consumen buena parte de su

tiempo en sus dispositivos méviles
y se han dejado influenciar por otras
personas Yy su entorno, debido a esto, el
poder influenciar a otros tiene un gran
impacto y hace que estos personajes se
conviertan en agentes sociales. De esta
manera, los influenciadores al crear un
vinculo y cercania con sus seguidores,

abren un espacio a las personas que
buscan un consejo directo de alguien
por la que sienten empatia o afinidad, y
buscan en ella, la opinidn sobre si algo es
bueno o es malo, que le recomiende que
puede hacer o usar, que les permita tener
una experiencia. Es alli donde las marcas
aprovechan este factor para potenciar el
vinculo con la marca mediante el rol del
influenciador.
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En la actualidad, el uso del marketing de
Influenciadores ha brindado a las marcas
una oportunidad para crear mayor cercania
con sus publicos objetivo, mediante la
vinculacion de una persona que goza
de cierta credibilidad y reconocimiento
publico sobre un tema en concreto, a la
estrategia digital. Este tipo de estrategias
publicitarias han evidenciado ventajas para
las marcas; sin embargo, todo depende de
sus objetivos, de su implementacion y de
la adecuada eleccion de este personaje.
La mejor forma de conectar a las personas
con la marca es lograr compatibilidad
a partir de sentimientos y emociones,
alli se encuentra el verdadero poder de
persuasion que tienen los influenciadores,
quienes generan el vinculo con sus publicos
a partir de su espontaneidad y originalidad
con la que logran transmitir un mensaje.

El influenciador, tiene la capacidad de
entretener con su lenguaje y estilo propio,
contando siempre con credibilidad vy
empatia, partiendo de la libertad creativa
de generar sus contenidos de forma natural
y organica.

De esta manera, esta investigacion tuvo
como objetivo analizar las campanas y
estrategias de tres marcas reconocidas
nacional e internacionalmente que
han implementado el marketing de

influenciadores y que ya pueden ofrecer
resultados; se trata de Dog Chow, Avianca
y Milo, intentando descubrir las ventajas y
desventajas de este tipo de estrategia para
la marca y su reputacion.

QB
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El trabajo desarrollado permitié constatar
que las marcas se benefician con las
ventajas y resultados del engagement. Las
agencias usan estos datos para promediar
el alcance de los influenciadores y la
estrategia implementada. Se encontré
también que no existe una ley que regule
a los influenciadores. En otros paises las
leyes que regulan la publicidad digital
son estrictas e impactan el papel que
desempefnan estos personajes, evitando
caer en mensajes enganosos que afecten
al consumidor final. En Colombia este tipo
de vinculo, se regula mediante un contrato.

Se evidencid que la clave de una estrategia
de marketing de influenciadores es tener
claro el objetivo y enfoque de la campana
y asi seleccionar a los influenciadores
correctos. No obstante, la principal
conclusion de este trabajo fue identificar
que aunque la empresa invierta en una
excelente estrategia digital, si la relaciéon
entre lo que la empresa o marca dice,

hace y piensa no es coherente, esto
redundard en la evaluacion vy juicio que
hacen los stakeholders de la misma y no
es garante de mejoras en la reputacion. Asi
se evidencio con el caso de Avianca, que
aungue su estrategia digital empleando
influenciadores fue de impacto, los
problemas asociados a la empresa en
material laboral tuvieron mas importancia
que el mensaje dado por el influencer
contratado.

En  consecuencia, es fundamental

comprender que una marca debe ser
consecuente con lo que dice, hace y
promete, pues esto es lo que finalmente
comunicay construye su propia reputacion.
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Contenido de valor para

mejorar la estrategia
digital de los medios de

comunicacion

. Dini Carolina Aguilar Cortes -

Publicidad y Mercadeo

n los ultimos anos la industria

de marketing se ha adaptado

a las nuevas tecnologias y a la
innovacion que permiten llegar de
manera efectiva a los usuarios digitales,
Internet ha logrado que la informacion
sea mas accesible y mucho mas rapida.
Hoy en dia es mas sencillo llegar a
lectores o consumidores de informacién
de cualquier parte del mundo mediante
el uso de la red o a partir de cualquier
dispositivo electrénico, superando asi
las barreras geograficas.

El consumo de informaciéon por medio
de medios electrénicos y digitales va
en ascenso Y, asi mismo, la produccion
de noticias falsas y contenidos con
poco valor. Cada dia es mas frecuente
la aparicion de mensajes sin relevancia
en portales que buscan incrementar su
trafico web, esto incluye a los mismos
medios de comunicacion que recurren a
titulares sensacionalistas o han caido en
la propagacion de noticias falsas.
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En esta investigacion se pretendié dar
a conocer la importancia de generar
contenido valioso a través de medios
de comunicacion digitales, teniendo en
cuenta que han sido durante anos el eje
centraldeladifusiéndelainformacion. Por
ello, publicar contenidos con informacion
significativa que permitan acercarse al
usuario mas alld de la promocién de la
marca, se vuelve relevante.

De esta manera, se analizo la importancia
de generar contenido de calidad en
el mundo digital y la relevancia de la
medicion de la distribucion de estos; para
lograr este propdsito se tomd como caso
de analisis la estrategia digital de Revista
Semana, un medio Colombiano que tiene
mas de 35 anos de presenciay cuenta con
una amplia experiencia en comunicacion.
La Revista produce y publica entre 2500
y 3000 contenidos al mes y tiene en
promedio 24.000.000 de visitas webs
mensuales.

TOP IMAGENES TOP VIDEOS

29 Revista Semana ha compartido un/a Imagen

T de marzo de 2018 6:33

#Aleida por Viaddo

) Revista Semana ha comparuido un/a imagen
4 de abril de 2018 0:17

Asf fue el primer debate presidencial regional entre los
candidatos Ivin Dugue, Serglo Fajardo, Germén
Vargas Lleras y Gustavo Petro

#DebateEnAntioquia
U

Mostrar detalles 7 3829

£y Revista Semana ha compartido un/a Video
T de febrero de 2018 11:16

Asi es el drama de.
Posted by Revista
3,540,804 Views'

#LaDidsporaVenezolana | "Solo quiera llevar comida a
mi casa", Este hombre llegd a la frontera en Clcuta W demat
con |a esperanza de vender dos kilos de pescado para
poder comprar alimentos para su familia. Sin
embargo, por las reglas sanitarias, las autoridades le

Para llevar a cabo el estudio se
realizé una investigacion explicativa y
analitica durante 6 meses, con el fin de
contextualizar el tema y entenderlo a
profundidad. Se analizaron redes sociales
de Revista Semana desde Fanpage Karma;
con estaherramienta se encontré que este
medio puede alcanzar con un post desde
80.0000 a 10.000.0000 de personas en
Facebook, un numero alto teniendo en
cuenta el algoritmo de esta red social,
que le da prioridad solo al contenido de
interés del usuario para mostrarlo en el
feed, ademas no solo produce contenido
para el sitio web sino que también lo
hace para las redes sociales, utiliza una
amplitud de formatos de contenido
interactivo para lograr captar la atencién
del usuario.

Parte de éxito de los contenidos de
Semana.com estd en la innovacion de
los formatos; los contenidos que publica
este medio de comunicaciéon siempre

TOP TEXTOS

2y Revista Semana hia compartido un/a Estado
27 de febrero de 201812:03

¢Estd usted de acuerdo con |a propuesta del
Gobernador de Bolivar, Dumek Turbay, de que el
puente mas extenso del pais se llame Celeste como
homenaje a la primera nieta del presidente Santos?

Mostrar detalles 1) 260 04 @
s7e L) 9ss

) Revista Semana ha compartido un/a Estado
20 de febrero de 2018 9:30

Cree usted que hay un pacto en la Habana para
encarcelar a Uribe ?

emana ha compartido un/a Estado

e 2018 13:53

éCree que el Partido Conservador deberia suspender a
Aida Merlano mientras se lleva a cabo la investigacion
por supuesta compra de votos?

decomisaron lo poco que tenfa. Su relato es

) Revista Semana ha compartido un/a Imagen desgamador,
V7 de abril de 201819:12

Mostrar datalles £ 5.

La inicativa ha pasado por diferentes etapas y
finalmente llega al Congreso para que sean los
senadores los que decidan si pasa a la siguiente
instancia o no. El Centro Democrético pide que se
aplace la votacidn hasta la primera vuelta,

- I #ConsultaAnticorupeion
|
facebook.com

Mostrar detalles

O Q@
s1a [laas M 1970 @

En homenaje a nuestros colegas de Ecuador, este fin
de semana nuestra pagina también esta de luto.

€2y Revista Semana ha compartido unia Video
10 de febrero de 201815:30

e

“El Q
&y Revista Semana ha compartido un/a Imagen ac
14 de abril de 2018 15:14 i Cast

ismo’

¢Usted cree que Colombia debera financiar los
servicios basicos de los venezolanos que lleguen al
pais?

En contexta —
hitp://www.semana.com/nacion/articulo/un-millon-
di F ! d lombia/ 0

Mostrar detalles 7 117 02 B 10 ()7 B 13 @& s

del

& Rewista Semana ha compartido un/a Estado
28 de febrero de 201812:37

S)

#5ondea | <Cree que fue acertada la decisidn de
Serglo Fajardo de nombrar como férmula

Fuente: Semana.com (2018)



PROYECTOS DE INVESTIGACION

Desarrollados por estudiantes

cuentan con un elemento visual, ya sea
una imagen, un video, una infografia o
algin elemento multimedia que forma
parte esencial en la generacion de la
informaciéon. A la hora de publicar en la
web depende de varios factores, pero
Semana al igual que otros medios utilizan
la norma basica “digital-first”, las noticias
de ultima hora se publican de primeras.

Para analizar el trafico web de Revista
Semana se utilizd Similar web, con esta
herramienta se encontré que el 50% de
las visitas a la web llegan a través del
buscador de Google, lo que demuestra
que los contenidos responden a la
necesidad del usuario, Facebook y Twitter
son las redes sociales que mas aportan
visitas.

& SimilarWeb

COMPAZAR

B SEmana.com

Semana.com tiene categorizado su
contenido en 10 temas (Nacién, mundo,
opinion, economia, vida moderna,
tecnologia, gente, cultura, Deportes),
gue se organiza en secciones para
que el lector pueda encontrar la
informaciéon de una forma mas facil,
cada una de las secciones del portal
web cuenta con un editor y periodistas
gue realizan investigaciones constantes
para la creacion de los contenidos,
teniendo en cuenta la necesidad de la
audiencia a la que se le quiere llegar.

Para finalizar uno de los puntos mas
importantes para Revista Semana a la
hora de producir contenido y divulgarlo
es la investigacion, la transparencia,
ética y rigor de la informacién, esto ha
mantenido a este medio de comunicacion
como un referente de informacion.

Fuente: Similarweb (2018)
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PROYECTOS DE INVESTIGACION

Desarrollados por estudiantes

Impacto de los Millennials
en la transformacion y
difusion de contenidos en

Noticias Caracol

. Jennifer Infante Muiioz y Mile Vanesa Pabén Rincén -
Comunicacion Social - Periodismo

sta investigacion aborda los
Ecambios y transformaciones que

han tenido lugar en la manera
de producir y orientar las tematicas
informativas de Noticias Caracol, en el
contexto de la era digital y de acuerdo
con las preferencias de consumo de
la generacion Millennial, teniendo en
cuenta la unidad de negocios digitales
de Caracol Televisién, llamada Caracol
Next. Los Millennials consumen

informacion, principalmente a través de
sus dispositivos moviles y sin depender
de un horario establecido, como si
ocurre con la televisién, razén por lo cual
los medios de comunicacién tradicional
han generado estrategias propias de
difusion, a través de las redes sociales,
de acuerdo con la necesidad y consumo
informativo constante por parte de
dicha audiencia.



PROYECTOS DE INVESTIGACION

Desarrollados por estudiantes

El propdsito de este estudio fue analizar
el impacto que tiene en la generacién
Millennial el contenido informativo de
Noticias Caracol, a través de la emision
central en television y mediante las
plataformas digitales de Facebook y
Twitter. Parte de las conclusiones de
este trabajo se orientaron hacia:

“Caracol amplia el contenido que
ofrece a los usuarios de redes sociales,
rompiendo con los limites tradicionales
que impone la franja televisiva, con
parametros de publicacionesy tematicas
de emision. En el andlisis del impacto de
la generacién Millennial y su consumo

de informacién proveniente de medios
masivos como lo es Caracol Television,
se deduce que estos medios han hecho
migraciones que permitan adaptar sus
contenidos, en este caso la adaptacién
de Noticias Caracol, para asi llegar a
este publico. Teniendo en cuenta las
tematicas de su interés y su preferencia
digital en el modo de recibir informacién,
dichas tematicas concuerdan con las
planteadas en la matriz de analisis. Segun
el estudio de Global Nielsen: economia
y finanzas, salud y bienestar, tecnologia
y ciudad, aunque también se evidencian
noticias de categorias como deportes,
entretenimiento, internacionales, entre
otras.
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PROYECTOS DE INVESTIGACION

Desarrollados por estudiantes

Se concluye también que una estrategia
fuerte de Noticias Caracol es segmentar
su publico de acuerdo con el canal de
comunicacion, diferenciando a aquellos
que aun consumen informacién a través
de television y quienes la consumen a
través de plataformas digitales.

Se logré establecer que para Noticias
Caracol es importante tener, en su
equipo de trabajo, generadores de
contenido que hagan parte de Ia
generacion Millennial, para asi entender
las dinamicas de comunicacién que se
manejan actualmente en la Era digital.

Durante el periodo de analisis detallado

a Noticias Caracol, se pudo evidenciar
que la presentacion tradicional del
contenido ha incurrido en una serie
de transformaciones, mostrandose de
forma mas dinamica (...).

Uno de los factores mas relevantes
identificados dentro del analisis de las
emisiones y publicaciones en Facebook
y Twitter de Noticias Caracol, se pudo
observar que pese a los gustos de los
Millennials la politica sigue siendo
una de las tematicas mas relevantes e
influyentes. El influjo politico aumenta
los niveles de rating, interacciones y
alcance en redes sociales, buscando la
participacion del puablico al que se dirige,
sin limitar a los consumidores digitales

(..)

Este trabajo fue dirigido por el
profesor Luis Francisco Buitrago y fue
reconocido el pasado 24 de agosto
como Trabajo de Grado Meritorio. La
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
y el programa de Comunicacion
Social - Periodismo extienden una
felicitacion a las estudiantes Munoz
y Pabén por el resultado obtenido y
el proceso desarrollado e invitan a los
estudiantes de la Facultad para que
sigan desarrollando sus proyectos de
investigaciéon con miras a enriquecer
el conocimiento en cada uno de
los campos disciplinares y ofrezcan
nuevas perspectivas para abordar
problemas desde la comunicaciéon
social, el periodismo, el diseno grafico,
la publicidad y el mercadeo.



Semilleros de Investigacidon

Veinte Semilleros de la
Facultad de Ciencias de la

Comunicacion en 2018

Los semilleros de investigacion en la Fundacion Universitaria Los
Libertadores son un espacio de aprendizaje e investigacion, que
surge del interés de profesores v estudiantes alrededor de un tema
o problema de investigacion.

os Libertadores dentro de su
Lpoll’tica de investigacién, creacion

artistica y cultural viene impulsando
los semilleros de investigaciéon vy
de creacidon, como estrategia para
fortalecer el desarrollo de competencias
investigativas y alimentar el espiritu
analitico, reflexivo, investigativo vy
emprendedor de los estudiantes de
todos los programas de la Institucion.
Para el segundo semestre de 2018, la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién

ofrece una variedad de Semilleros y
tematicas buscando con ellos motivar
el interés de los estudiantes para
el abordaje de problemas desde la
perspectiva de cada disciplina. Son
en total 20 Semilleros promovidos
por los programas de Comunicacion
Social - Periodismo, Diseno Grafico y
Publicidad y Mercadeo, asi como por el
Departamento de Formacion Humana y
Social.
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Semilleros de Investigacidon

LOS LIBERTADORES

FUNDACION UNIVERSITARIA

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION Y HUMANIDADES

INFORMATE -

AL PROFESOR TUTOR
DEL SEMILLERO.

PARTICIPA, ~
APRENDE Y GOZATELO

N

~
~
~

“(a COMPARTE TUS
- HALLAZGOS

~

DEDICACION:

2H semanales
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HORARIOS:

Se acuerdan entre los participantes.

Creacion Hipermedia
José David Cuartas Correa
jdcuartasc@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Creacion hipermedia mediante la apropiacion
de las tecnologias libres y la implementacion
del modelo de innovacion abierta.

Animacion y Productos Interactivos
Oscar Rojas Ramirez
orojasr@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Procesos de preproduccion y disefio conceptual
de productos animados e interactivos.

ACTIVIDADES:

Formacién para la investigacion en los temas de
Intereses de cada semillero.

Hermeneutas Libertadores
William Roberto Tinoco Herrera
wrtinocoh@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Analisis, construccion y aplicacion de talleres
sobre el buen uso y apropiacion de medios y
tecnologias desde la cultura escolar en sectores
vulnerables en Bogotd, como una forma

de vinculacion a la cultura universitaria.

Cultura y convivencia
Laura Jimena Buitrago Duarte
libuitragod@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

El contexto colombiano enfocado en el
poscontflicto con temas como la reconciliacion
y el perdén; tratando el tema de las

actitudes de la comunidad receptora.



Semilleros de Investigacion

Comunicacion y Derechos Humanos
Ingrid Lorena Quintero
ingrid.quintero@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
comunicacion para el cambio y la transformacion
social, ciudadanias y derechos humanos.

Diseno para el cambio social
Juan Pablo Velasquez Salazar
jpvelasquezs@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Disefio para el cambio de comportamiento,
disefo estratégico, disefio sistémico,
sociedad y cultura.

Diseiio de informacion

Raquel Gualdrén Cantor
nrgualdronc@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Factores que influyen en la comprension
de la informacion visual.

Disefio de recorridos (sefializacion).
Cartografia.

Dinamicas del campo laboral

en Comunicacion

Ingrid Zacipa Infante
izacipai@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Tendencias en el campo laboral de la
comunicacion y la oferta académica
nacional e internacional de programas
de comunicacion social.

Medios y publicidad
Andrés Lopez Giraldo
alopezg0l@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Procesos de divulgacion de la publicidad y
mensajes a través de medios tradicionales (radio,
televisién, prensa) y redes sociales. Consumo de
informacion, Comerciales. Historias del consumo.

Los 13 apostoles
Javier Jiménez
jejimenezh@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Identidad, publicidad, comportamiento,
cultura e inclusion.

Trampantojo. llusion

y engaiio visual
Armando Chicangana
achicanganal®@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Intereses: historia del dibujo, categorias y
lenguajes del dibujo, aportes del dibujo en
procesos formativos de programas de disefio
yartes pldsticas y visuales, proyecciones del
dibujo a la cultura y pensamiento visual.

“Literatura que cuenta”
Gabriel Pastor Mallo
gpastorm@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Reportajes y crénica literaria,
periodismo narrativo y literatura.

Cultura Digital y Videojuegos
Camilo Fabian Rojas Zapata
cfrojasz@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Tecnologia, videojuegos, entretenimiento
digital, deportes electrénicos, gamificacion
y serious games, abierto para toda la
comunidad libertadora.

Vestigium
Ramon Rodriguez Mendoza
rmrodriguezmOl@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Investigacion, investigacién en disefio,
investigacion de usuario, experiencia
de usuario, usabilidad.

Buho
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Fotografia, video y
practicas transversales
Jorge Mario Hernandez

Bianca Salvo
jmhernandezp@libertadores.edu.co

btsalvo@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Fotografia, mediart, videoarte.

Nautilus

Jorge H. Gutiérrez, Ricardo Bohorquez y
Eduardo Franco
jhgutierrezp@libertadores.edu.co
rabohorquezl@libertadores.edu.co
effrancop@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Cine, cortometrajes, géneros cinematogrdficos,
produccion audiovisual, transmedia, tecnologias
inmersivas, storyhacker, storytelling, publicidad
digital, publicidad inmersiva, marketing digital,
social media marketing, narrar en 360°

Escrituras Creativas
Luis Francisco Buitrago
Ifbuitragoc@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

La realidad como narrativa, complejidades
de la escritura, los géneros literarios,
simbiosis entre literatura y otras artes.

Diseno Positivo
Victor Hugo Amor Puentes Castafieda
vhpuentesc@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:

Tecnologias emergentes: virtualidad, realidad
yvirtualidad aumentada, mapping, video
360, maching learning, video juegos.

Periodismo Investigativo
Jaime Cristancho Gomez
jcristanchog@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Herramientas del periodismo Investigativo
v su importancia en el dmbito de la
profesion y su utilidad para la sociedad.

Re-latar: trayectorias del retorno

de colombianos exiliados
Liz Rincon Sudrez
lirincons@libertadores.edu.co

Intereses de investigacion:
Justicia transicional, memoria del exilio,
comunicacion para la paz, postconflicto.

Como parte de las actividades que
realizan los semilleros, se encuentran
la participacion en eventos académicos
en representacion de la Facultad y de
la Institucion, esto da impulso a los
proyectos de investigacion en los que
trabajan los semilleros, permite mayor
visibilidad de los temas y los problemas
que abordan las investigaciones de la
Facultad, posibilita la interacciéon con
otros estudiantes de otras instituciones
paraconocersobre qué estantrabajando.

Los estudiantesinteresados en participar
en estas actividades deberan entrar en
contacto con cada profesor y realizar su
respectiva inscripcion.



Semilleros de Investigacidn

Los Libertadores, Institucion

invitada al Segundo Congreso de
Semilleros de Investigacion en

Publicidad, InPUB 2018

| proximo 20 de septiembre en
la Sede Norte de la Universidad

Central, Bogota se realizara el Il
Congreso de Semilleros de Investigacién,
Inpub, el cual es un evento institucional
organizado por el Programa de
Publicidad de la Universidad Central
gque tiene por objetivo “fomentar
una cultura de investigacion que
vincule nuevas formas de pensar la
construccion del conocimiento a partir

N

de la socializaciéon de experiencias de
investigacion formativa de los diferentes
programas de publicidad y afines a
nivel Latinoamérica”. El tema para esta
version del Congreso Gira alrededor de
“realidades locales” que a su vez busca
abordar las tendencias de consumo que
han generado transformaciones en las
practicas culturales y/o sociales en el
entorno local.

% Buho
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Semilleros de Investigacion

Para esta oportunidad la Fundacion
Universitaria Los Libertadores, ha sido
escogida como institucién invitada, para
este efecto, se ha destinado la plazoleta
central de la Universidad Central para
presentar los proyectos e iniciativas
de los Semilleros de la Facultad.
Los participantes seran estudiantes
y profesores pertenecientes a los
siguientes Semilleros y Programas:

° Nautilius y Medios y Publicidad
del Programa de Publicidad y Mercadeo

° Fotografia, video vy practicas
transversales (SFVPT) del Programa de
Comunicacioén Social - Periodismo

productos
digital y

o Animacién y
interactivos, Cultura

videojuegos, y Creaciéon Hipermedia del
Programa de Diseno Grafico.

Este evento es dirigido a lideres de
investigacion, docentes, semilleros
y estudiantes con propuestas de
investigacion en curso o finalizadas
en publicidad y é&reas afines. Para
este Encuentro se tiene prevista la
participacion de pares con conocimiento
en el campo, quienes ofreceran
realimentacion sobre cada proyecto.
Ademas de la representacion de la
Institucion con el escenario exclusivo
para presentar los Semilleros, también
se participard con la modalidad de
ponencias orales y posteres, los trabajos
de nuestros estudiantes que han sido
aprobados son:

° La percepcion en las mujeres en
comerciales humoristicos colombianos
mas populares de los noventas.

. Los influenciadores digitales
como estrategia publicitaria para las
marcas.

° Realidad azucarada: Propuesta
Contrapublicitaria frente al consumo

excesivo de bebidas azucaradas
energizantes.
° La construccion de la felicidad en

el contenido publicitario de comerciales
de bebidas gaseosas en la ciudad de
Bogota: Coca-Cola y Pepsi.

. Analisis de marketing politico.
Caso: campanas electorales exitosas
de lideres jovenes para la Asamblea
departamental de Boyacad en el ano
2015.

° Games for Elders.
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OPCIONES DE GRADO

Ob;:iones.
de Grado

¢Qué tanto sabes de las opciones de grado?
cYaelegiste?

La opcion de grado es un requisito para optar al titulo profesional y consiste en una
actividad académica que los estudiantes deben realizar para acreditar las competencias
v habilidades adquiridas durante el desarrollo de su programa académico.

La Facultad y la Universidad te ofrecen 6 opciones de grado:
'. Proyecto de Grado q. Seminario de Grado Internacional

2. Creacién de Empresa 5. Pasantia de Investigacion

3. Seminario de Grado Institucional 6. iproximamente! Coterminales

28



OPCIONES DE GRADO

Proyecto de
Grado

S un ejercicio académico que o 2
Ecomprende la formulacion de un creaClOn de
problema concreto y la definicion
de objetivos en un campo disciplinar. Empresa
Una vez es aprobado el proyecto de

investigacion el estudiante debera dar

cuenta de sus resultados a través de )
un informe que incluya el analisis de f ie define como una estrategia

resultados y las conclusiones. de fomento al desarrollo de
competencias de emprendimiento

relacionadas con la puesta en marcha de
un proyecto empresarial.

Contacto:
Janneth Arley Palacios Ch.

japalaciosc@libertadores.edu.co contacto.

Unidad de Emprendimiento
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OPCIONES DE GRADO

Seminario
de Grado
Institucional

s la actividad académica que
responde a las metodologias

propias de un seminario y que
el estudiante desarrolla con el fin
de acercarse de manera concreta
a un conocimiento que le permita
complementar su formacion disciplinar
o profesional en el propio saber o en
otra area del conocimiento acorde con
las exigencias y competencias propias
de un estudiante préximo a graduarse.

o

Contacto:
Prof. Luis Felipe Sarmiento

Ifsarmientop@libertadores.edu.co

Seminario
de Grado
Internacional

en una institucion de Educacion
Superior de otro pais y debe tener
una duracion minima de 100 horas.

E slaactividad académica que serealiza




OPCIONES DE GRADO

Pasantia de
Investigacion

on las actividades que realiza
Sel estudiante en un grupo de

investigacion, donde adquiere
habilidades de esta practica y obtiene
un resultado expresado bajo la forma
de un producto de investigacién que,
por lo general, suele ser un articulo
de investigacion. Es importante que
el estudiante haya tenido alguna
experiencia en investigacién, por
ejemplo, que haya participado en
Semilleros.

iProximamente!
Cursos
Coterminales

on espacios académicos de un
programa de posgrado ofrecido

por la Institucién que pueden

ser cursados y aprobados por los
estudiantes como requisito para grado,
correspondientes hasta un 25% de los
créditosdelPlandeEstudiosdel posgrado.

Contacto:
Janneth Arley Palacios Ch.
japalaciosc@libertadores.edu.co
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